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#1 
Tydliggöra och etablera OTB:s vision, 

mission och långsiktiga verksamhetsmål. 

Både internt och externt. 

#2 
Säkerställa information och löpande 

uppdateringar rörande OTB:s 

fokusinitiativ/-grupper för 2016. 

#3 
Förbereda och upprätthålla OTB:s 

kommunikationsplan för 2016. 



• Mål med strategidokumentet: Tydliggöra strategi för 

kommande 3 år för OTB, inklusive aktiviteter och 

uppföljning/mätetal. 

• Nulägesbeskrivning: Marknadsutmaningar (utifrån 

och in), Gemensamma styrkor och möjligheter (inifrån 

och ut) 

• OTB:s syfte: Från påverkansarbete till forum för 

samarbete och synergier.  

• Mål: För branschen, professionen, upphandlingar och 

patienten. 

• Framgångsfaktorer, Aktiviteter och Resurser 

• Vision: Växande och lönsam bransch, Ortopedteknik 

som större, tydligare och integrerad del av 

vårdkedjan, Delaktiga och nöjda patienter, 

Beslutsfattare, betalare och remittenter vet om 

ortopedteknikens värde i sjukvården 

 

 

 

Ortopedtekniska Branschrådet 

Vision, mission och långsiktiga verksamhetsmål 

”OTB vill genom olika 
aktiviteter stärka 
ortopedteknik i den 
viktiga roll den spelar 
inom hälso- och 
sjukvården. Vi vill att 
svensk ortopedteknik 
även i framtiden räknas 
som en av de bästa i 
världen.” 
  
 



Ortopedtekniska Branschrådet 

Resurser: ”Branschrådsdirektör för OTB” 

Frågor och svar rörande styrelsens tillsättande av en 

specifik roll som operativ Branschdirektör.  

 

• Varför en Branschdirektör? 

• Vilka konkreta uppgifter innefattar rollen? 

• Vem är Göran Sigblad? 

• Hur finansieras rollen? 

• Är Branschdirektören helt oberoende? 

• Är rollen permanent? 

• Kommer OTB att ha kvar en kansliroll? 

• Var är Branschdirektören placerad? 

• Hur kan jag påverka OTB genom Branschdirektören  

och vilka typer av frågor bör jag ta upp? 

 





Uppdaterat informationsmaterial:  

Strategidokument, definitionen av ortopedteknik,  

gemensamma framgångsfaktorer, etc 

Seminarieserier , Vår-/Höstmöten och Dialogmöten 

Rapporter från fokusgrupper:  

Statistik, Upphandlingar, Streckkoder, Komplexa hjälpmedel 

Online: Ot-branschen.se, information på 1177.se, etc  

Broschyr: Ortopedtekniska Branschrådet 

Nyhetsbrev 

Utbildningssamarbeten: ISPO, Hälsohögskolan i Jönköping, etc 

Kommunikation via branschmedia: Ortopediskt magasin, etc 

Opinion via övrig media:  

Dagens Medicin, Dagens Samhälle, Dagens Industri, etc 

... 
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